
（様式７）

　MINATO ビジョンが 2040 年代を見据えた区の総合計画であることを踏まえるとともに、港区に関わ
る全ての人々に知ってもらえるように、本編・概要版・啓発冊子・啓発動画を、どのようなデザインコ
ンセプトで制作するか、全体像を企画提案してください。
　港区に基本構想があることを「知っている」と回答した区民の割合は約３割です（MINATO ビジョン
策定に向けた区民等意識調査 2025 年）。この状況を踏まえたうえで、各媒体の役割やターゲット層、各
広報媒体との連動、発信手法、期待できる効果等を明確に示してください。

本業務に係る基本方針01
▶「基本構想」は港区政における最上位計画ですが、その認知度は３割程度。
▶一方港区は、第一期基本構想・長期計画の策定時から、「住民自治」を原則として
区政運営を進めてきた歴史を持ち、高い自治力によって形づくられた「今」は大
切な財産です。

▶このビジョンが示す港区の未来と思いが共有されることで、未来を育てる様々な
形のアクションにつながれば…そんな思いをこめてご提案をさせていただきます。
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