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企画提案書① 

１  広告企画立案・ 業務体制について 

【 港区の課題を踏まえた広告企画の提案】  

●仮説

防災制度が利用さ れていない理由と し て、 制度を必要と し ている層に情報が届いていないこ と が考

えら れる。 過去配信では地域指定×ブロード 配信を行っ ているこ と により 、 実際に申込をする層以

外（ 10 代など） にも 配信が出ており 、 SNS 広告では若年層は表示に対し てク リ ッ ク さ れる率が低い

結果と なっ ていた。  

限ら れた予算のなかでなるべく 多く の申込層にリ ーチするにはタ ーゲッ ト を絞る必要があると 考え

ら れる。  

また、 情報が届いていない要因と し て、 視聴し たユーザーに訴求内容まで見ても ら えていないこ と

が仮説と し て挙げら れる。  

ク リ エイ ティ ブの画像から は広告主体が一目でわかり にく いが、 自治体のよう にオフ ィ シャ ルな内

容の場合、 港区の公式情報であるこ と がわかっ た方が内容を見ても ら いやすい傾向がある。  

●広告企画

・ タ ーゲッ ト 設定： 30 代以上/男女

⇒過去実績で反応の良かっ た 35 歳以上に絞る。 訴求内容に応じ て興味関心を設定。 各施策に合っ

たタ ーゲティ ングを設定するこ と で制度の利用対象者へのリ ーチを増やし 、 利用増加を目指す。

（ 例： 家族向けの制度⇒属性： 子持ち/興味関心： 教育/子供向け番組/フ ァ ミ リ ーカ ーなど

  住まいに関する制度： 興味関心： マンショ ン/住宅ローン/損害保険/不動産関連など）  

・ 広告媒体選定： Met a / YDA（ LI NE）  /（ X）

⇒I nst agr amのオーガニッ ク 運用と 並行し て広告も 配信。

また、 過去配信で SNS 広告は中高年層から の反応が良かっ たためユーザーの年齢層が比較的高い

Facebook にも 配信。

YDAは過去配信で広い層にリ ーチできており 、 誘導単価も 安価だっ たため継続。

YDAから LI NE にも 配信し 、 タ ーゲッ ト への接触機会を担保。

X については過去配信で誘導単価が他媒体より 高かっ たがエンゲージメ ント 獲得や情報拡散の手段

と し ては有効なため、 通期配信はせず、 季節性のあるも のやイ ベント などブースト をかけたいと き

にスポッ ト で活用。

・ 予算配分・ 目標値設定

※CPM： 1, 000 回表示あたり の単価

・ 広告配信スケジュ ール

4 月より 1 年間継続を想定



【 業務体制の提案】  

担当者 人数 

統括責任： 高原 正訓 

東京オリ ンピッ ク ・ パラ リ ンピッ ク 競技大会組織委員会の SNS担当を経験。 その後、

2025 年大阪・ 関西万博の公式 SNSアカ ウント にて企画制作を担当。  

1 名 

専任担当： 岩井田 大貴 

東京オリ ンピッ ク ・ パラ リ ンピッ ク 競技大会組織委員会の公式映像担当を経て、 2025

年大阪・ 関西万博の公式 SNSアカ ウント にてコ ンテンツ制作を担当。  

1 名 

広告運用： 岸 夕貴 

広告運用をはじ め、 SNSなど数字分析から のディ レク ショ ンを得意と する。  

1 名 

運用サポート ： 勝部 充 

島根支社にて広告運用を担当。 岸のサポート と し て参画。  

 

運用サポート ： 淀谷 知花 

2025 年大阪・ 関西万博の公式 SNSアカ ウント にてディ レク タ ーを経験。  

2 名 

 

区と の連携： 隔週での定例会議の他、 ３ ヶ 月に１ 回撮影等技術レク チャ ー会を開催予定。  
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企画提案書② 

２  広告コ ンテンツ・ テキスト 制作について 

2/18（ 水） 区長所信表明より 、 5 つの施策が掲げら れた。 5 つの施策の内、 今回の提案では「 子育

て、 教育都市」 「 リ アル防災都市」 をテーマ例と し 、 広告ク リ エイティ ブを提案する。  

また、 各テーマによる AB テスト を行い効果的なサービス利用促進を図る広告配信を実施。 共通ク

リ エイ ティ ブと し て、 各テーマにタ グをつけ、 広告のテーマを視覚的に差別化する。  

 

例 

リ アル 

防災都市 

 

 
 

茶色を起用し 視認性を担保。  

子育て 

教育都市 

 
 

「 優し さ 」 「 愛情」 を 想起さ せや

すいピンク 色に。  

 

子育て・ 教育都市 

A： 公園情報 B： 保育園情報 

  

＜制作のポイ ント ＞ 

①ベージュ 、 黄緑と 全体的に暖かい印象を与え

るアースカ ラ ーを採用。 フ ォ ント は優し い印象

を与えるも の（ 筑紫 B丸ゴシッ ク ） を採用。  

 

②ビ ジュ アルは遷移先の地図を そのまま 掲載

し 、 遷移先を想定し やすく さ せる。  

＜制作のポイ ント ＞ 

①タ ーゲッ ト に「 自分ごと 化」 し て も ら う た

め、 親子の写真のビジュ アルを採用。  

 

②タ ーゲッ ト に身近な印象を与える写真の使用

を意識する。  



リ アル防災都市 

A： 地震の時の行動 B： 防災 MAP 

  

＜制作のポイ ント ＞ 

①内容が伝わり やすいよう に黄色と 黒の警告色

で注意を惹き つける。  

 

②詐欺広告にも 多用さ れる配色である ため、 そ

れと は違う 印象を与えるフ ォ ント （ 筑紫 B 丸ゴ

シッ ク ） を採用。  

＜制作のポイ ント ＞ 

①黄色と 黒の縞模様を追加するこ と で、 みた人

の危機感に訴える。  

 

②地図のビジュ アルを追加し 遷移先を 想定し や

すいデザイ ンに。  

 

 

●広告画面イ メ ージ 
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企画提案書③ 

３  運用改善のための数値分析について 

施策目標 5 万回表示、 100 ク リ ッ ク （ ク リ ッ ク 率 0. 2%、 ク リ ッ ク 単価 300 円） に対し て表示単価が

想定より 安価であっ たこ と で表示回数の母数が大き く 、 ク リ ッ ク 数・ ク リ ッ ク 単価は達成し たが、

ク リ ッ ク 率は目標値に達し ておら ず、 誘導効率面では改善の余地があると 考えら れる。  

 

X のク リ ッ ク 目的配信の他社平均ク リ ッ ク 率である 0. 15%〜0. 20%程度（ 弊社実績） と 比較し ても 低

い状態。  

 

＜改善点＞ 

●タ ーゲッ ト を絞り 込む 

-各媒体の配信結果から 、 SNS 広告の場合は防犯助成金施策は中高年男性から の反応（ ク リ ッ ク

率） が比較的良いと いう 傾向が出ているため、 35 歳未満の若年層への配信を停止。  

 

各施策に合っ た興味関心や KW タ ーゲティ ングで絞るこ と で、 より 制度の利用対象者へのリ ーチを

増やし 、 利用増加を目指す。  

（ 例： 家族向けの制度⇒属性： 子持ち/興味関心： 教育/子供向け番組/フ ァ ミ リ ーカ ーなど 

      住まいに関する制度： 興味関心： マンショ ン/住宅ローン/損害保険/不動産関連など）  

 

 

●効率的に PDCAを 回し ていく ために 

-今回は助成金の金額を大き く 打ち出し たバナーを 1 種類で配信し ていたが、 訴求内容ちがいの 

  バナーを複数同時配信し 、 ク リ ッ ク 率の高いク リ エイ ティ ブにコ スト を寄せ、 キャ ンペーン全体

の誘導効率改善を目指し 運用する。  

（ 例： 助成金訴求、 呼びかけ訴求（ 配信地域を絞り 冒頭や画像内に「 港区にお住いの方」 と 入れ

る） 、 人物のビジュ アルを使っ たク リ エイ ティ ブ etc…)  

 


